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El consumidor olvidard lo
que dijiste, pero jamas
olvidard lo que le has
hecho sentir.

ERIC KANDEL
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El Marketing de
contenidos €s como una
primera cita:

si sOlo hablas de i mismo,

no habrd una segunda.

DAVID BEEBE






|l as recomendaciones
son el sanfo grial de la
publicidad.

MARK ZUCKERBERG
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Los clientes compran
POr SUS razones,
no por las fuyas

ORVEL RAY WILSON
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! ! Tener un negocio sin
comunicarlo es como guinarle el
0jo a alguien en |la oscuridad.

TU sabes lo que estas haciendo,
pero nadie mas lo ve.

STEUART BRITT
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4.
No hay que

adapftarse al cambio,
hay que generarlo.

ANDY STALMAN
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